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Die Idee: ulmer weitblick

161.5 m Hohe  161.5 m Weite

* Macht und Reichtum = lokal und global
* Sehen und Gesehen werden * Vergangenheit und Zukunft
= * Gotteslob * Andersdenken und Toleranz
* Fortschritt - partizipativ und menschlich
&
2 = aus Hohe entsteht Weite
: » aus Aussicht entsteht Einsicht

* aus Trennung entsteht Verbindung
* aus Entfernung entsteht Ndhe
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Die Marke: Die Verortung in der ulmer plattform®

Wert A:

verschwort

. Wir sind eins und alles: eine stédt-
Ische Reglon. Wir sind ein lebendiges
Maodell, ein Ganzes, inklusive Innovat-
. lonsregion. Wir sind ein Bild, die Ein-
heit von Lebens- und Kulturraum,
Wissensmetropole und Wirtschafts-
zentrum. Wir sind der multikulturelle
Expansionsraum mit gebaliter
Entwickiungskompetenz.
ulm ist vielfach eins und einfach viel,

Wir sind Konstruktivisten der Zukunft,
mit und aus ldeen von heute. Und
gestern. Wir schaffen an der Neuzeit.
Wir nutzen, verjingen und beleben
unsere groBe Vergangenheit.

Wir haben nicht nur Zukunft, ‘
eln und hand-

lebendige Zukunft.

werken am menschlichen
Bild u Stadt. Das identifiziert
uns deutlich und weltweit. Das schafft
Identitdt: das menschliche Gesicht in
der globalisierten Welt. Wir bilden im
Kieinen das GroBe. Weltoffen.
GroBkariert. Unser Lokalkolorit hat
Weltanstrich.

ulm ist hier und jetzt und dberall.

Thema 2
Zeit -
Herkunft & Zukunft

ulm ist

Wir

Thema 3

Raum -
Lokal & Global

Wert B:

Wert C:
spatzig

kompakt

Wir sind mehr als nur inteliigent. Wir Wir erzielen auf kleinstem Raum die
sind schinell, ingenits und immer auf BtegdWirkung. Wir konzentrieren

die Zukunft gerichtet, wir lernen aus eltes Wissen und Kénnen zu
IrrtUmern, werden aus Niederlagen m Leben. Das nennen wir
starker. Wir lassen Fehler zu, tration der Kompetenzen. Ohne
eigene Fehler zu, machen den bruch zwischen Idee und

aber nie zweimal. Wir si alisierung: Wir machen, was wir
tolerant und voller denken, und wir denken bevor wir
machen.

ulm ist komplett.

Interessantem
. Wir sind neu-

Erfahrung von Neuem.

Was wir von unseren Spatzen einmal
gelernt haben, lehren wir kinftigen
Generationen zeitgerecht noch
wirkungsvoller.

ulm ist Neuerer.

Wir sind die spatzigste
Dorfstadtcitymetropole der Welt.

Wir sind groBzlgig im Denken mit
der nétigen eit und der
richtigen Portion SpaB. Wir kénnen
alles, auch Deutsch. Und Schwabisch
und international. Darauf sind wir
stolz, und das zeigen wir auch,

ulm ist nah- und weitsichtig.
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Die Aktion: Der Wettbewerb

- Anlass des Wettbewerbs

- Thema / Wettbewerbsaufgabe

- Auslober (wer steht dahinter)

- Teilnahmebedingungen

~ Techniken

- Bewerbungsformular

- Portfolio

- Preise

- Jury

- Ablauf

- Vorauswahl

- Endauswahl

- Teilnahmebedingungen

- Urheberrechte :
- Versicherung :
- Dauer der Aktion

b

» Kunstler werden aufgefordert, den
Munsterturm zu interpretieren
und in Szene zu setzen

* Thema: Wie hoch ist weit? Weitblick als
Vehike!, die Dinge anders zu sehen. Was
bedeutet Weitblick flir ulm? Wie weit anders
lasst uns der Minsterturm blicken? Welche
neuen Einsichten, Aussichten schafft die
Kunst?

* Sechs Arbeiten werden pramiert und fir
einen Monat realisiert (ein Monat Aufbau,
ein Monat Ausstellung)

* Getreu "in ulm, um ulm und um uim herum"
konnen die Arbeiten am Turm, beim Turm
oder um den Turm realisiert werden
(deutschland- / weltweit)
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Die Aktion: Die Ausschreibung

s ulmer RS e

o Al

Offene Ausschreibung

» Zeitgendssische internationale
Kdnstlerinnen und Kinstler

* Renommierte Kinstler (established artists)
und Nachwuchskiinstler (young talents)

» Bildende Kunst bis Installationen

» Ausschreibung in etablierten
Kunstmagazinen und Digital Media ("junge
Kunst-online"; "netzwerkjungekunst")
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Die Aktion: Zielgruppén |

Intellektuelle und breite Offentlichkeit

» Kultur- und Kunstinteressierte,
Multiplikatoren, Meinungsbildner

= Bevoblkerung in ulm und um ulm
» Kulturtouristen

= Globale Offentlichkeit,
Medienberichterstattung

6 | 11ULM400 | Marketingkonzept] 08. Juni 2011 |[1l('l‘hl‘il!lil




Die Aktion: Die Jury

Kinstler/-innen
= NN
= NN
= NN

Wirtschaft
= NN
= NN

Politik
* NN
* NN
* NN

Prominente
= NN
= NN

Pramierung
* Es werden zehn Arbeiten pramiert
* Neun von der Jury, eine als Publikumspreis

= Die Beurteilung durch die Jury soll der ulmer
plattform entsprechen (verschwort, spatzig,
kompakt, Einheit & Vielfalt, Herkunft & Zukunft,
lokal & global)

= Die Auszeichnungen erfolgen unabhéngig davon,
ob ein Projekt tatsé&chlich realisiert wird.

Realisationsausschuss

Der Realisationsausschuss wahlt aus allen
ausgelobten Arbeiten bis maximal sechs Arbeiten
aus, welche realisiert werden.

= Klnstler
* Vertreter "Stadt Ulm"
* Vertreter "Ulmer Miinster"
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Die Aktion: Der Kunstcontainer "ulmer weitblick"

= Der Container ist eine temporare
Installation als Begegnungs-
Veranstaltungs- und Ausstellungsort

u Imer We’.tbhck * Die Eiqreichungen werden dort in einem

Expose ausgestellt

aus Gegensatzen EaSEILLIS

* Den Container gibt es auch virtueil:
Website, Webcam, Blog

» Aufbau und Betrieb des Containers wird
durch Sponsor (z.B. Wiurth AG) finanziert.
Im Gegenzug Kommunikation auf
Container, VIP-Tickets.
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Die Aktion: Die Medienpartner

SWR)»

SUDWESTRUNDFUNK

arte

Medienpartner lokal
* Sudwestpresse, Stidwestrundfunk

Medienpartner national
* Suddeutsche Zeitung
* Art Kunstmagazin

* arte/ZDF; z.B.:" Making Off*
der einzelnen Kunstprojekte

Medienpartner international
* New York Times

« frieze (internationales Kunstmagazin)

Partner unterstiitzen durch Kommunikation:
und durch Exklusivrechte (finanziell)
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Die Aktion: Die Sponsoren und Supporter

A
B

s
Barcad
.

Deutschland 7} A
Dos Reiseland ngmm

kunsthalle il weishaupt M o M A

The Museum of Modern Art

Hubert

Burda
Media

Touristik Partner

* Deutsche Bahn, Deutschland Tourismus,
Lufthansa, Maritim Hotels

= ermoglichen Transport und Unterkunft und
konnen "Kunst & Kultur-Pakete" anbieten

Ausstellungspartner

» lokale und internationale Museen unterstitzen
bei der Ausstellung der Kunstprojekte

Sponsoren

* Generelle Sponsoren unterstiitzen bei der
Finanzierung und kdnnen Aktionen kommunikativ
nutzen
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Die Aktion: Der Zeitplan

2013 2014 2015
] ‘
1. H) 2. H) 1. H) / 2. H) TS S /ﬁ 2. H /J
*Detailptanung
*Kommunikation/PR
*Partner
*Sponsoren
*Website
*Organisation
“Jury
*Ausschreibung
*Container
s Aussteliungen
*Ausschreibung
*Einreichung
*Auswahl
*Pramierung
*Ausstellung
*Umsetzungen

* % * % » %
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Die Akfion: Die Kosten

Klassische Kommunikation
(Flyer, Plakate, Website, Inserate)

Realisation Kunstprojekte
Preisgelder

Container

Jury (Reisen, Spesen)

Projektorganisation
(drei Mannjahre)

Personal

Konzeptentwicklung
& Agenturhonorar

Diverses
(Plane, Abklarung, Meetings)

TOTAL

Euro
170'000.-

700'000.-
120'000.-
250'000.-

50'000.-
300'000.-

100'000.-
120'000.-

70'000.- |

1'880'000.-

Durch Partner und Sponsoren

Klassische Kommunikation
(Flyer, Plakate, Website, Inserate)

Realisation Kunstprojekte
Preisgelder

Container

Jury (Reisen, Spesen)

Projektorganisation
{drei Mannjahre)

Personal

Konzeptentwicklung
& Agenturhonorar

Diverses
(Plane, Abkidrung, Meetings)

TOTAL

Kosten Stadt Ulm

refinanzierbar Euro
150'000.-

500'000.-
120'000.-
250'000.-

50'000.-
150'000.-

106'000.-

1'320'000.-

560'000.-
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Die Aktion: Die Kosten pro Jahr

2013 2014 J

A 2. H)

1. H) 2. H) 1. H) 1. H) 2. H)

o )

.

*Umsetzungen

* * % % » »
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Vielen Dank

Creating and managing

Pl g Interbrand

ulm = weltbekannt
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