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Antrag: 
 
Der Hauptausschuss beschließt, 
 
den derzeitigen jährlichen Zuschuss für die Ulmer City Marketing e.V. in Höhe von 63.500 € für 
den Zeitraum von 2014 – 2019 um jährlich 21.000 € für Marketingmaßnahmen zu erhöhen. 
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Sachdarstellung: 
 
Zusammenfassende Darstellung der finanziellen Auswirkungen 
 

Finanzielle Auswirkungen: ja 
Auswirkungen auf den Stellenplan: nein 

  

MITTELBEDARF 
 

INVESTITIONEN / FINANZPLANUNG 
(Mehrjahresbetrachtung) 

 ERGEBNISHAUSHALT  
laufend 63.500 € 

befr. 2014 – 2019 jährl. 21.000 € 

PRC:  
Projekt / Investitionsauftrag:  

   

Einzahlungen  €  Ordentliche Erträge  € 

Auszahlungen  €  Ordentlicher Aufwand 105.000 € 

       davon Abschreibungen  € 

   Kalkulatorische Zinsen (netto)  € 
     

Saldo aus Investitionstätigkeit  €  Nettoressourcenbedarf  € 

     

MITTELBEREITSTELLUNG 

1. Finanzhaushalt 2013   2014  

Auszahlungen (Bedarf):  €  innerhalb Fach-/Bereichsbudget bei 
PRC 5710-160 63.500 € 

Verfügbar:  €    

Ggf. Mehrbedarf   €  fremdes Fach-/Bereichsbudget 
bei: 
PRC   € 

Deckung Mehrbedarf bei  
PRC  

    

PS-Projekt 7  €  Mittelbedarf aus Allg. Finanzmitteln 21.000 € 

bzw. Investitionsauftrag 7  €  befr. 2014 - 2019  
     

2. Finanzplanung 2014 ff     

     

Auszahlungen (Bedarf):  €    

i.R. Finanzplanung 
veranschlagte Auszahlungen  € 

   

Mehrbedarf Auszahlungen über 
Finanzplanung hinaus   € 

   

Deckung erfolgt i.R. Fortschreibung 
Finanzplanung 

  

 
 
 
Der Ulmer City Marketing e.V. erhält seit Jahren einen Zuschuss, der bislang die 
Personalkosten für eine hauptamtliche Kraft beim Verein betraf, zuletzt 63.500 € (HH 2014). 
 
Nunmehr beantragt der Verein einen Anteil an den zu treffenden Marketingmaßnahmen in den 
Jahren 2014 bis 2019 von zusätzlich jährlich 21.000 € (Anlage 1). 
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Ein Vertreter des Ulmer City Marketing e.V. wird in der Sitzung anwesend sein und die 
Marketingmaßnahmen erläutern. 
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