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Merk wiirdig schon

Auf Internetseiten und
Briefképfen verleihen
sich deutsche Stidte die
seltsamsten Titel. Eine
kleine Stilkritik.

Von Matthias Wyssuwa

ACHIM - Die Stadt. Mal ein ganz prak-
tischer Ansatz. Der Slogan ist hier nicht
Ausdruck von Gréflenwahn, bei dem uns
das 30 000-Einwohner-Stidtchen in Nie-
dersachsen einreden will, es sei die Stadt.
Nein, hier geht es wohl eher darum, sich
von dem Vornamen gleicher Schreibwei-
se zu losen. Also: die Stadt.

AHRENSBURG - Hamburgs schine Nach-
barin. Sich mit dem Nachbarn zu briisten
zeugt nicht von eigener Stirke. Den Ein-
druck kann auch das freche Adjektiv
,schon“ nicht mildern — denn Nachbar
Hamburg behauptet von sich ungleich fre-
cher, die schéonste Stadt der Welt zu sein.
Geschmack bleibt Ansichtssache.

ALTENBURG - reizt. Hier bezieht sich der
Reiz nicht auf die Anziehungskraft, son-
dern vielmehr aufs Kartenspiel Skat, das
in Altenburg entstanden sein soll. Wenn
man {ibrigens beim Skat nicht aufpasst,
iiberreizt man sich leicht.

ANGERMUNDE - Tor zur Uckermark.
Auch hier ein praktischer Ansatz: Der Slo-
gan kniipft an eine geographische Attrak-
tion oder zumindest an eine Auffilligkeit
der niheren Region an. So erfihrt man,
wo das Stidtchen auf der Deutschlandkar-
te zu verorten ist — in Brandenburg nim-
lich. Aber Tore zu irgendwas gibt es nicht
nur dort. Daher eine kleine Rateaufgabe
am Rande. Bitte ordnen Sie folgende Stid-
te einem Tor zu: Meckenheim, Angermiin-
de, Anklam, Roetgen sind laut Slogan
Tore zur Eifel, zum Mittelhardt, zur Ucker-
mark, zur Insel Usedom.

AURICH - Ich seh dich in Aurich. Ach, im-
mer dieses Duzen, wohin man nur hort.
In Einrichtungshfusern kann man sich,
den Hot-Dog in Hinden, schon den Kauf-

aufforderungen per Du nicht mehr ent-
ziehen. Im Radio hért man, wo Du besser

wegen Blitzern aufpasst. Und jetzt Jassen -

auch noch die Ostfriesen Distanz vermis-
sen, Wir sehen Sie!

BAUNATAL - Junge Stadt mit Zukunft. In
Baunatal verbindet sich die Geschichts-
stunde mit dem hoffnungsvollen Blick
nach vorn. Denn jung ist Baupatal tatséch-
lich, keine 60 Jahre alt. Gegriindet quasi
um ein VW-Werk herum, verdient so
ziemlich jeder Erwachsene in Baunatal
auch heute noch sein Geld beim Autobau-
er. Ob das wirklich Zukunft hat?

BERLIN - be Berlin. Die Hauptstadt und
die Slogans. Erst ganz inoffiziell, aber
vielzitiert, ,arm, aber sexy“. Jetzt, un-
gleich unbekannter, ,be Berlin“. Was
kommt da noch? Hart, aber Hauptstadt?
Hertha, aber herzlich? Meet Mitte? Weep
in Wedding?

BRAUNSCHWEIG - die Léwenstadt, Tiere
im Stadtwappen sind natiirlich immer ein
guter Ansatzpunkt fiir Menschen, die ihr
Geld damit verdienen, fiir Stidte Slogans
zu entwerfen, die auch Menschen entwer-
fen kénnten, die damit kein Geld verdie-
nen. Leicht lassen sich so Assoziationen
auf die Stadt iibertragen, die das Tier bei
Konsumenten — oder klassisch: Men-
schen — hervorruft. Im Falle des Lowen in
Braunschweig: stolz, faul, Afrika.-

COBURG ~ Werte und Wandel. Coburg,
die Stadt mit dem Slogan, der auch jedem
CDU-Wahlplakat gut zu Gesicht stiinde.
Die Zwillingsformel der Alliteration ist
fern der Politik vor allem eines: sinnfrei.

DELITZSCH - rundum aufgeschlossen.
Was zu Ritterszeiten als Sicherheitsrisiko
galt, darf heute als Ausdruck von Offen-
heit, gar Toleranz verstanden werden.
QOder ist es doch eine Anspielung auf die
‘Wehranlagen, die noch immer den Stadt-
kern Delitzschs — im Stidtedreieck Leip-
zig-Halle~Dessau — umringen?

FORCHHEIM - frankisch modern mit al-
tem Kern. Manchmal muss man dem
Reim alles unterordnen. Auch wenn der
zweite Teil des Slogans dann eher eine
verschimmelte Sidfrucht erwarten lasst
als eine attraktive Altstadt, auf die hier
wohl angespielt werden soll.

FULDA - Barockstadt, Kulturstadt, Ein-
kaufsstadt, Kongressstadt, Stadt im Gril-
nen, Unsere Stadt. Wichtig ist bei Slo-
gans die Konzentration auf Kernaus-
sagen. Aber was, wenn man die Stirken
des zu bewerbenden Produkts nicht in we-
nigen griffigen Wortern zu konzentrieren
in der Lage ist? Dann schreibt man halt
einfach alles auf, was einem so einfillt.
So erfahrt man, dass man in Fulda sogar
einkaufen kann.

GELSENKIRCHEN - Herz im Revier voll
Kraft und Zauber. Reizwérter sind gerne
gesehen. In Gelsenkirchen weil} man das:
Gleich drei Schlagworter stecken in eij-
nem einzigen Slogan. Freilich lisst der
eher an einen Wanderzirkus denken als
an eine ehemalige Kohlehochburg — aber
vielleicht war das ja gewollt.

GRIMMEN - merk wiirdig schoén: .. .ist
zumindest der Slogan Grimmens. Das
Stidtchen nahe der vorpommerschen Ost-
seekiiste hat bei den internationalen Mar-
keting-Wortfestspielen die Qualifikation
nicht {iberstanden. Wenn schon schrég,
dann vielleicht (im Wahlkreis der Bundes-
kanzlerin): Merkel wiirdig.

GUTERSLOH - L{i)ebenswertes Giiters-
loh. Und immer wieder greifen Stadte zu-
riick auf das Wundermittel unkontrollier-
ter Zeichensetzung. Hinter einer Klam-
mer verstecken sich zwei Wortdeutungen.
Sieht doch toll aus! Wer wird da noch da-
nach fragen, wer hier die Liebe lebt oder
das Leben liebt!

KARLSRUHE - viel vor. viel dahinter. Ist zu-
mindest mit Blick auf die Deutschlandkar-
te falsch. In Richtung Siiden kommt nach
Karlsrulie weit weniger als gen Norden.

KONSTANZ - die Stadt zum See. Und
man darf fragen: was fiir ein See? Natiir-
lich, der Bodensee, schon klar, aber ehr-
lich, es gibt auch ganz andere Gewdsser
in Deutschland ~und grofiere. Die Miiritz
namlich, auch wenn man das in Konstanz
nicht gerne hort. Denn die Stadt zum See
heifit Waren. '

KREFELD - Stadt wie Samt und Seide.
Manchmal ist die Vergangenheit. alles,
was zéhlt —und ist. Und so kann man gan-
ze Rateabende im Familienkreis mit dem
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Quiz ,Welche Geschichte steckt hinter
dem Slogan” bestreiten. Bei Krefeld lisst
sich leicht eine Vergangenheit textiler
GroBproduktion erraten. Aber hitten Sie
‘gewusst, was es mit der ,Funkstadt“ Nau-
en auf sich hat? Oder der ,Rattenfidnger-
stadt“ Hameln?

MINDEN - seit 798 merk-wiirdig. Zur Eh-
renrettung der Grimmener Marketingab-
teilung schreitet die aus Minden. Auch
hier, 450 Kilometer westlich, hoffte man
wohl, der Beobachter moge sich etwas
merken und fiir wiirdig befinden. Doch
manchmal ergeben zwei wohlgemeinte
Summanden dann doch nur einen merk-
wiirdigen Slogan.

PASEWALK - Stadt im Wandel. Hier ist
der Slogan gleichsam Diagnose. Pase-
walk, ganz im Osten der Republik, hat in
den Jahren seit der Wiedervereinigung
mehr als 20 Prozent der Einwoliner ver-
loren. Auf der Internetseite der Stadt
heifBt es, die Einwohner kdnnten die Qua-
litat von Nachbarschaft erfahren — ,ohne
riumlich eingeengt zu sein”.
SCHWEINFURT ~ Zukunft findet Stadt.
Ein Slogan und viele Fragezeichen. Hat
die Zukunft je nach einer Stadt gesucht?
Sollte es nicht besser ,statt” statt ,Stadt”
heifien? Und findet der Topf je einen De-
ckel? Dabei driingt sich doch bei Schwein-
furt ein ganz anderes Wortspiel auf:
Gliick findet Stadt.

STRAUBING - Kommen-Entdecken-Er-
leben. Kochen-Entlarven-Eiertanzen.

UELZEN -~ Liebens- und lebenswert.
Auch hier herrscht, dhnlich wie bei Gii-
tersloh, inhaltliche Leere, aber mehr Ge-
spiir  fir deutsche Trennungsregeln.
Schén zu sehen ist auch hier die Kraft der
Distinktion, die wohlbedacht gewihite
Slogans in sich tragen.

ZWICKAU ~ Automobil, Biirger, City, Dia-
log, Erlebnis, Fitness, Geschichte, Hoch-
schule, Innovation, Jugend, Kultur, Le-
gendidr, Motor, Natur, Originale, Pech-
steln, Qualitdt, Richtung, Schumann,
Tourismus, Unternehmen, Verkehr, Wirt-
schaft, Zwickau. Um all das zu kommen-

tieren, fehlt uns jetzt leider der Platz. Ans
sonsten siehe Fulda. /




