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Ulmer City Marketing e.V. Radgasse 15 89073 Ulm

Herr )
Oberbirgermeister
Ivo Génner
Marktplatz 1
89073 Ulm

Antrag auf Zuschuss zu den __ ketingma

S

Sehr geehrter Herr Oberbiirgermeister Goénner,

ai 2013 bitten wir Sie unﬁ Unterstiitzung dei’

in Bezug auf unser Gesprich vom 14. M
1:900..€. Die beiliegenden Ausfiihrungen

Marketingmafnahmen von 2014 bis 2019 von.i

informieren, erldutern und zei
Ausblick, wie es sein kénnte.

Die tabellarischen Auflistun

das Ulmer City Marketing er:
einzelnen Mitglieder fiir sich selbst veranlassen.

g der MafketingmaBnahmen konnen wir langfristig den Standort Uim

Durch die gezielte Ausweitun _
profitiert jeder. Man kdnnte es als WIN-WIN-Situation fiir die

weiter stdrken und ausbauen. Hier
gesamte Stadt Uim bezeichnen.

Selbstversténdlich stehen wir Ihnen bei Fragen und/oder Anregungen. zur Verfligung. Wir freuen

uns sehr auf Ihre Riickmeldung,
‘Gemeinderat vorzustellen.

Mit freund'lichen Griiften

%/m)? ,%;,.g |

Henning kfone
Citymanager

1. Vorsitzender: Michael Klamser Citymanager: Henning Krone Ulmer City Marketing e. V. Radgasse 15
89073 UIm Telefon 0731-22181 Telefax 0731-9215957 Mail: info@uimercity.de www.ulmercity.de
Bankverbindung: Ulmer Volksbank eG - Konto-Nr. 1 616 005 - BLZ 630 901 00 - Steuernummer: 88048/51805 - -

gen Einblick in die bisherigen MarketingmaRnahmen und einen

geh zeigen welche MaBnahmen momentan durch die Mitglieder iber
griffen werden. Nicht beinhaltet sind Marketingmanahmen, die die

hoffen auf Ihre Unterstiitzung und bitten Sie unser Anliegen dem -
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Allg.emein'e Einfiihrung

Ulm ist eine sehr gut frequentierte Einkaufsstadt mit vielen touristischen
Sehenswilrdigkeiten. Ulm ist die Stadt der kurzen Wege. Ulm hat durch
die kléinen Gassen und das wunderschéne Fischerviertel schon
mediterranes Flair. Ulm hat ein Fachmarktzentrum und das Blautal-

Center in der Blaubeurer StraRe — nur einen Katzensprung von der

Innenstadt - entfernt. Ulm ist eine lnnovatronsregion und ein

- Wissenschaftsstandort. Uim ist ein kulturell angesagter Standort Ulm

hat den héchsten Klrchturm der Welt

Um dieses positf\}e Image der Stadt aufrecht zu haiten, ist Stillstand dei’ .
falsche Weg. Das Ziel ist der Blick in die Zukunft und das Gespiir den
Besuchern von Morgen unvergessliche Stunden in Ulm zu vermittein.
Durch unsere Veranstaltungen wollen wir Ulm einzigartig machen und
Uberregional vermarkten. Eine Verknupfung von Handel, Dienstleistung,
 Hotellerie und Gastronomie sowie Tourismus und Kultur spielt dabeij
eine wichtige Rolle. Veranstaltungen auf hochstem Niveau die Ulm
auch weiterhin so attraktiv fur die Besucher, Touristen und natiirlich die

Ulmer selbst machen, sollten dazu beitragen.

In der Zukunft haben wir das Ziel diese Veranstaltungen und damit
. auch die Stadt Ulm Uberregional zu bewerben. Wir méchten gerade
‘ Nord:tahen Osterreich, Schweiz, Raum Bodensee, Stuttgart, Augsburg,
Aalen, Heidenheim mit in unsere blshengen Werbeaktlv:taten
einbeziehen. Ziel ist es weitere Kunden und Touristen nach Ulm zu
holen und die Stadt gerade in diesen Zeitrdumen mit hochwertigen und

qualitatsvollen Aktionen Zu prasentieren, um die Kunden und Tounsten

Zum erneuten Besuch zu bewegen
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Veranstaltungen

ulmer miinstertag

Als Wahrzelchen der Stadt Um hat das Minster einen erhebl;chen
Anteil an der ertschaftskraﬂ unserer Stadt und der Region. Daher
liegt es nahe einmal im Jahr mit einem ,Miinstertag” die Dankbarkeit
durch Spenden und Aktionen fiir den Erhalt dfeses elnmahgen

 Bauwerkes und Wahrzeichen Ulms auszudrucken Dazu wurde der

,ulmer miinster tag” vor einigen Jahren ins Leben gerufen.

Langfristig soll sich dieser Tag als ein Veranstaltungshlghlight Ulms

etablieren - und Uberregionale' und selbstverstandlich regionale

Besucher und Touristen nach 'Ulm locken. | '

" »ulmer familien sonntag“=im Friihjahr

Das Konzept soll zu einer Bereicherung des Innenstadtlebens fir Alt

und Jung fihren. In den vergangenen Jahren hat auf dem
Minsterplatz der Fruhjahrsmarkt des LandesschausteHerverbandes
stattgefunden. Durch verschledene Aktionen in elnzelnen Gassen und

im Handel konnte den Besuchern ein. wunderschoner Einkaufstag

beschert werden

»ulmer markt sonntag* im Herbst

Der 2. verkaufsoffene Sonhtag eines Jahres findet im Herbst statt und
steht ganz unter dem Motto ,ulmer markt sonntag®. An diesem
Sonntag gibt es verschfedene Markte wie den Kunsthandwerkermarkt

auf dem Marktplatz oder den Herbstmarkt auf dem Munsterplatz,

welche die Familien in die Ulmer Innenstadt locken. Mit einem

Kinderkarussell auf dem Mﬁnsterplatz oder auch Kinderschminken

~ sollen Familien einen wunderschénen Emkaufstag rn der Ulmer

, Innenstadt erleben.
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 stadtischen Abteilungen,

- Weihnachtsmarkt. = Nun wollen wir

Allgemein zu den verkaufsoffenen Sonntagen

Gerade an den verkaufsoffenen Sonntagen fahren die Besucher im

~ Schnitt 55 KM nach Ulm (Passantenbefragung des Ulmer City -

Marketingé vom 17. Méarz 2013). Dies gilt es weiter auszubauen und
durch touristische und kulturelle Angebote fiir die Besucher zu

erweitern. Gerade hier suchen wir die Zusammenarbeit auch mit den
um zusammen den Standort Um zy

bewerben.

Adventszeit und Weihnachtsmarkt

Doch schon Anfang Noveniber beginnt die Weihnachts- und

Adventszeit. Besonders hier gilt es die Stadt Ulm zu bewerben, um auf
den Welhnachtsmarkt und das adventhche Emkaufsvergnugen in Ulm

aufmerksam zu machen.

Gememsam mit der Ulm-Messe, der UIm/Neu-Uim Tourismus und der

Parkhausbetnebsgesellschaft bewerben  wir jahrlich - den

»vorweihnachtsmarktzeit h'ervorheben und -den Ulmer

Weihnachtsmarkt mit transportleren Wir sehen hier zusatzllches
Potential an Touristen und Besuchem die in Ulm unvergessllche

Stunden Tage oder sogar Wochen verbringen kénnen. Schon im ,

November haben die meisten Geschifte |hre Schaufenster

welhnachthch dekonert und laden zum Bummeln und Elnkaufen ein. Wir

: wollen Ulm gerade in der Adventszeit zu einem Erlebms machen.

aber”  auch die .
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- Bisherige Werbemgr_snah-men des Ulmer City Marketmg

Radlospots bei Rad:o 7 (Sendegebiet Ulm Aalen, Ravensburg) und Donau 3

-.
FM (gesamtes Sendegeblet) |
Sonderveroffenﬂlchungen in der SWP NUZ, Schwabrschen Zertung
° Zeitungsanzeigen im Gebiet ca. 50 km um Ulm '

~® TV-Spots bei Regio TV Schwaben
* Plakatierung im Ulmer Raum und im Ulmer Emzelhandei ‘
° Postkartenaktlonen : '
o Bruckenbanner _ ,
Internet (Homepage, Facebook Veranstaltungskalender Banner)
o Flyer |
e Pressekonferenzeh

~ Kosten

Zusammengefasst wurde fur dtese Veranstaltungen eine Werbebudget
von 42.000,- € investiert. Pro verkaufsoffener Sonntag 12.000,- €, uimer
miinstertag 10.000, - €, Weihnachtszelt 8.000,- € (siehe. Seite 11 und
12). Dieses Budget ist ﬂnanZIert durch die Mltghedsbetrage Zusitzlich
schalten viele Mitglieder in den Sonderveroffenthchungen der Ze:tungen :
Anzergen um eine gewasse Kapazitét erst méglich zu machen. Des
Weateren nicht mit embezogen sind von Mitgliedern e;genstandlg
-gebuchte Beilagen, Anzeugen Radio- - und TVSpots sowie sonstrge

Werbeaktuwtaten

Daher bitten wir um einen Zuschuss in Héhe von 21.000,- € jahrlich far
die néichsten funf Jahre zur Verbesserung der MarketingmaRnahmen fiir
den Standort Ulm. Zusitzlich kénnten die einzelnen Veranstaltungen far
 die Besucher und Touristen noch rnteressanter und attraktiver gestaltet

werden
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Bisherige Jahresmediapline

WerbemaRnahmen Ulmer Cit
Herbst) - .

y Marketing e. V. .verkaufsoffene Sonntage 2012 (Friihjahr, ]

Bezeichnung

Kosten

Radio

Radio 7 (Aalen und Ravensburg ohne Ulm inkl, :
Spo.ténderurLgil(osten); Donau Drei FM (gesamtes Sendegebiet)

8.000,00 €

TV

3.000,00 €

Regio TV Schwaben

Anzeigen

Metzinger-Uracher Volksblatt; SDZ Schwébische Post+Gmiinder
Tagespost; Mittelschwabische Nachrichten, Allgéu, Memmingen,
Mindelheim; Schwabische Zeitung, Mantel AB; L featt

Goppingen/Geislingen: SUDWEST PRESSE; Neu-Ulmer Zeitung,

6.000,00€

Ginzburg, lllertissen, Kombi "extra"

Plakatierung

2.000,00 €

Plakathangung Raum Ulm

Postkarten

"| Citycards je 10000 Stiick pro verkaufsoffener Sonntag ca. 100

4

Stellen in UlIm/Neu-Ulm .

Internet Banner

1.500,00 €

Banner SWP online, Ulrﬁ/Neu—Ufm, Goppingen, Geislingen,

Heidenheim, Metzingen; Banner NUZ, Gﬂnzbur_g, lllertissen, Neu- ;

|
|
J
I
1
l
/I
l
!
I
l
|
F

2.000,00 €

Ulm; Banner_Schwéibische Zeitung

l-
I

Sonstige Kosten

Layout und Druckkosten Plakat/Flyer -

1.500,00 €

Summe

24.000,00 €
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2014-2019
WerbemaRnahmen Uimer City Marketing e. V. ulmer miinstertag
Bezeichnung - Kosten
Radio ‘
Radio 7, Donau 3 FM { 4.500,00 €
Regio TV Schwaben | 1.500,00 €
Anzeigen ' : ’
Schwébische Zeitung, Siidwest Presse, Neu-Ulmer Zeitung ] 3.000,00 €
Plakatierung | . _
Plakathéngung Raum Ulm il 500,00 €
Sonstige Kosten [ ,
Programmkosten (Kiinstler, lllumination, etc.) 6.000,00 €
Layout und Druckkosten Plakat/Flyer 500,00 €
Sponsoring ' :
" |Abzgl. Finanzielle Unterstiitzung - -6.000,00 €
[Summe 10.000,00 €

;l

WerbemaRBnahmen Ulmer City Marketing e. V. Adventszeit und Weihnachtsmarkt 2012

Bezeichnung Kosten

Radio ,

Radio 7; Donau 3 FM | 3.500,00 €

Anzeigen _ f

Schwébische Zeitung: Stdwest Presse, Neu Ulmer Zeitung f 2.000,00 €

Sonstige Kosten |

Baumsetzung Miinsterplatz 2.000,00 €

Layout und Druckkosten 500,00 €
8.000,00 €

Summe
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Fazit

Mit einem jahrlichen Zuschuss von 21 000,- € konnte der Standort Ulm im

Konkurrenzkampf mit anderen Stadten, Touristengebieten ~und dem

lntemethandel Uber die Arbeit des Ulmer City Marketing e. V. einen groBen'

Schritt nach vorne machen. D|e blshenge Bewerbung der Stadt Ulm konnte in

alle Hlmmelsnchtungen ausgedehnt werden.  Eine 'uberreglonale

Standortvermarktung spielt schon heute fur alle Kommunen eine wichtige
Rolle. Hier darf Ulm sich nicht verstecken. Wir sind davon Uberzeugt, durch
den Ausbau der Marketmgmaf&nahmen _die Stadt Ulm in allen Bereichen zu
starken Hier entsteht langfristig eine WIN-WIN- Sltuatlon SelbstVerstandhch

stehen wir lhnen fir Gesprache zur Verfugung

Ansprechpartner:

Ulmer City Marketing e. V. O -
Herr Henning Krone ' : ' |
89073 Ulm - I I 5
Tel: 0731-22181 , , -

Radgasse 15 ~ =
Fax: 0731-9215957 , I ' - T ]
(uimer city marketin
Mail: info@ulmercity.de 5
' : : ) ' i ulm erleben




