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Einleitung

Wochenmaérkte sind die alteste und gleichzeitig schonste Einkaufsmaglichkeit fir
frische Lebensmittel der deutschen Handelslandschaft.

Kaum ein Ort betdrt die Sinne so wie ein Markt. All die Farben und Gertliche, die
frischen Produkte wie Fleisch, Kase, Obst und Gemise, Blumen und Spezialitaten.
MNoch vor hundert Jahren war der Wochenmarkt fir die meisten Menschen die
zentrale Einkaufsstatte fir Lebensmittel und Dinge des taglichen Bedarfs.

Trotz zahlreicher Einzelhandelsgeschafte, Supermarkte und Discounter ist aber fiir
viele Verbraucher der wochentliche Gang tiber den Wochenmarkt auch heute noch
ein unverzichtbarer Bestandteil des Alltags.

Grundsatzlich wollen die Menschen vertrauen, gerade wenn es um Lebensmittel
geht. Die gefihlte Entfremdung von Lebensmitteln wird als unangenehm empfunden.

Der Gedanke an heimatnahe Versorgung hilft, die Distanz zu verringern. So kann
der Wochenmarkt zur idealen Bithne werden, um den Wunsch nach Vertrauen und
Nahe zu verwirklichen. Regional produzierte Nahungsmittel sind etwas Personliches,
auch die kurze und damit Gbersichtliche Vertriebskette wird immer wieder positiv
hervorgehoben. Anders als im Supermarkt bestehen persénliche Bindungen zu den
Anbietern — auch dies ist eine vertrauensbildende Malnahme aus der Sicht der
Verbraucher,

Unabh&ngig vom Wetter sind die Anbieter immer prasent, stehen also zu ihren
Produkten.




Ulmer Wochenmarkt

Felix Fabri, der Uimer Chronist, berichtet, dass die Ulmer, nachdem sie die Stadt, die
Burg und die Herrschaft Albeck in ihre Gewalt gebracht hatten, den Wochenmarkt,
der dort an den Samstagen stattzufinden pflegte, im Jahr 1383 nach Ulm verlegten.

Gemilisemarkt

Der Beginn des Gemlisemarktes wird auf das 14. beziehungsweise auf das 15.
Jahrhundert zurtickdatiert. Der Marktplatz war zunéachst der Griine Hof. Im Jahr 1529
wurde er auf den nordwestlichen Munsterhof, dem ehemaligen
BarfuBBermonchsgarten verlegt und 1807 bis zum stdlichen Munsterplatz erweitert.

Krautmarkt

Der Krautmarkt fand auf dem westlichen Minsterplatz statt.
Hausfrauen stellten dort ihre Produkte zum Verkauf bereit.

Brotmarkt

Das Brothaus hatte in der Ndhe des Judenhofs seinen Platz. Erst als die Backer zum
Hausverkauf in ihren eigenen Laden lbergingen, fand dieses Geschehen ein Ende.
An Stelle des Brothauses wurde 1537 das Schuhhaus gebaut. Auf dem Judenhof
wurde bis 1836 Kuchen, Waffeln und Kaffee gereicht.

Weinmarkt

Das Kloster Bebenhausen entwickelte auf dem Klosterhof Séflingen einen
turbulenten Weinhandel. Daher entging den Ulmern die Weinsteuer. Spater wurde
dieser Markt auf den heutigen Weinhof verlegt. Hier hatte er Uiberregionale
Bedeutung und war Umschlagsplatz zwischen dem Neckarland und Bayern.

Fabri berichtet — 1488 — besonders ,auf dem Platz wo der Weinmarkt ist und wo
manchmal 300 Wagen und Fuhrwerke mit Wein beladen stehen.”

Erst nach dem 30-jahrigen Krieg war ein Rickgang zu spiren. Ab 1786 es keinen
Weinmarkt mehr.



Der Wochenmarkt fand einst nur samstags, erst ab 1786 auch mittwochs, statt.

1966 Wochenmarkt am Judenhof aufgehoben. Die Stande kamen auf den
Munsterplatz

1975 Ab 11.04.1975 weiterer Wochenmarkt in Wiblingen. Zuerst im
Fischerhauserweg, spater und bis heute am Tannenplatz

1994 Nach Neugestaltung des Minsterplatzes und Fertigstellung des Stadthauses,
wurde der Eier- und Geflugelmarkt ab 16.01.1994 vom Marktplatz zum
Minsterplatz verlegt.

1995 Erstmals am 30.09.1995 Bauernmarkt mit 8 Standen als Teil des Ulmer
Wochenmarktes

2007 Ab 15.06.2007 Séflinger Wochemarkt auf dem Klosterhof mit 16 Standen




Rechtliche Grundiagen

Der Charakter des Wochenmarktes wird grundlegend durch § 67 der
Gewerbeordnung (GewO) in ihrer Fassung vom 01. Januar 1999 definiert.

Ein Wochenmarkt ist eine regelmafig wiederkehrende, zeitlich begrenzte
Veranstaltung, auf der eine Vielzahl von Anbietern eine oder mehrere der folgenden
Wartenarten feilbietet:

¢ Lebensmittel im Sinne des § 1 des Lebensmittel- und
Bedarfsgegenstandegesetzes mit Ausnahme alkoholischer Getrénke:
zugelassen sind alkoholische Getrénke, soweit sie aus selbst gewonnenen
Erzeugnissen des Weinbaus, der Landwirtschaft oder des Obst- und
Gartenbaus hergestellt wurden; bei denen die Ausgangsstoffe nicht selbst
vergoren werden, durch den Urproduzenten ist zuléssig.

¢« Produkte des Obst- und Gartenbaus, der Land- und Forstwirtschaft und der

Fischerei:

* Rohe Naturerzeugnisse mit Ausnahme groReren Viehs.

Wir haben in Ulm ab dem Jahr 2000 den Wochenmarkt in privatrechtlicher Form
organisiert. Die friihere Satzung wurde durch Benutzungsbestimmungen abgel@st.
Siehe hierzu den Beschluss des Gemeinderates GD 453/99 vom 08.12.1999. Die
privatrechtliche Handhabung bietet vielfdltige Vorteile gegentiber der éffentlich
rechtlichen Verfahrensweise (z. B. flexiblere Handlungsméglichkeiten in Bezug auf
Sortiment, Platzierung, Gestaltung, Teilnehmerentgelte und Berechnung
Mebenkosten.)

Die Allgemeinen Benutzungsbedingungen fiir die Wochenmarkte der Stadt Ulm
regeln insbesondere

» den Betrieb der Méarkte als &ffentliche Einrichtung

¢ die Regelung der Teilnahme auf privatrechtlicher Basis

* Die Zulassungskriterien fir die Marktbeschicker und —interessenten
+ die Marktorte/-platze und Marktzeiten
e und die sonstigen Rechte und Pflichten der Stadt und der Marktbeschicker




Die Allgemeinen Vertragsbedingungen und die Marktbeschickervertrage regein
inshesondere

e die Teilnahme am Markt

= das Warenangebot/-sortiment

= den Standplatz

e das zu entrichtende Entgelt fir den Standplatz und fiir die Nebenkosten
+ Kindigungs- und Riicktrittsrechie

= sowie weitere technische, gestalterische und rechtiliche Einzelheiten

Mit den einzelnen Marktbeschickern des Wochenmarktes werden auf der Grundlage
der Aligemeinen Benutzungsbedingungen und den Allgemeinen
Vertragsbedingungen jeweils schuldrechtliche Vertrage (Marktbeschickervertrage)
geschlossen.




Produkte — Ulmer Wochenmarkt

Produkte Anzahl
Obst und Gemiise 27
Kartoffeln und Apfel 4 |
Blumen und Zierpflanzen 9
Fleisch und Wurstwaren 6
Eier und Gefligel 5
Kése und Oliven E 6
Fisch 3
Backwaren 3
Honig 3
Nudeln, Hagemark, Lavendel, Mehl, 9
Gewiirze, Spreewalderzeugnisse,
Korbwaren
Imbisse 4
Summe 79
Bauernmarkt
Obst und Gemiuse 1
 Fleisch und Wurstwaren 2
Eier und Gefligel 2
-"@se. Ziegenkase 2 ]
Brot 1
Summe 8
Summe insgesamt 87
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Produkte — Wiblinger Wochenmarkt

Produkte Anzahl
Obst und Gemiise 3
Kartoffel und Apfel 2
Blumen un&‘fferpﬂanzen 1
Fleisch und Wurstwaren 3
Eier und Gefligel 3
Kase und Oliven 2
Fisch 1
Backwaren 1
Summe 16
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Produkte — Séflinger Wochenmarkt

Produkte ) Anzahl
Obst und Gemiise 2
Kartoffeln und Apfel g 1
Blumen und Zierpflanzen 1
Fleisch und Wurstwaren 3
Eier und Gefligel 1
Kase 2
Fisch 1
Backwaren 1
Maultaschen und Brot 1
Frischpilze 1
Auslaéndische Spezialitaten 1
Honig 1
Summe 16
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_ Wochenmarkt Séflingen
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Marktart |[Standbe- |Stadtkreis |Alb- Stadtkreis | Landkreis | Sonstige
treiber Ulm Donau- Neu-Ulm |Neu-Ulm
insgesamt Kreis

Wochen-

markt Ulm 79 23 13 5 15 23

‘Bauern-

markt Ulm 8 0 6 0 0 2

Wochen-

markt 16 0 4 2 4 6

Wiblingen

Wochen-

Markt 16 2 3 1 6 4

Soflingen

Markte
90

Standbetreiber

‘B Wochenmarkt Ulm

. O Bauernmarkt Ulm

‘B Wochenmarkt Wiblingen
'l Wochenmarkt Séflingen

insgesamt

Standbetreiber
Stadtkreis Ulm

| Alb-Donau-Kreis

Stadtkrais Meu-
Ul

Landkreis Neu- £

Ulm

Sonstige




Anbauformen

‘Marktort |Kontrollierter | Integrierter | Okologischer | EurepGap
Anbau Anbau Anbau

Ulm 5 7 9 2

Wiblingen 5 0 1 0

Sofllingen 0 1 2 0

Stinde insgesamt

'Marktort Anzahl Stinde
Ulm 87
Wiblingen 16
Soflingen 16
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Marktentgelte Wochenmarkte

" Jahr | € %

1990 | 51.654.80 100

| 1991 67.615,28 131

1992 | 70.462,16 136

1993 | 87.569,98 170

1994 | 119734 .33 | 282

1995 | 124.365,10 241

1996 | 134.623,15 261

1997 | 135.178,41 262

1998 | 130.941,85| 253

1999 | 136.035.85 263

2000 | 153.480,10 | 297

2001 | 153.405,97 297

| 2002 | 158.827,84 307

2003 | 177.232,17 | 343

2004 | 177.867,32 344

| 2005 | 171.001,81 | 331

2006 | 173.549,99 336

2007 | 177.520,31 344
Ulm 155.788,31 €
Wiblingen 15.820,00 €
Soflingen ab 15.06.07. 581200 €
177.520,31 €

Marktentgelte Wochenmarkte
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Bewerbungen Wochenmiérkte

Produkt ~ Ulm Wiblingen | Séflingen
Obst und Gemiise 12 2 ==
Kartoffeln und Apfel 1 0 0
Blumen und Zierpflanzen o 0 0
Fleisch und Wurstwaren 17 0 3
Eier und Geflugel 3 0 2
Kase 5 0 2
Fisch 3 0 1
Backwaren 7 1 0 |
Honig, Pilze, Trockenfriichte, 9 0 0

' Gewlrze, Tee, Tosk.Produkt

Imbisse 6 1 2
Summe 64 4 14
Bemerkung

Die Anzahl der Bewerbungen sagt noch lange nichts (iber die Qualitat aus. Daher
haben wir ein sehr strenges Auswahlverfahren im Sinne der Verbraucher. Wir lassen
keinen neunen Stand ohne vorherige Besichtigung seines Betriebes bzw. seiner
Verkaufsstelle zu.
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Analyse der Umfrage 2006 auf den Ulmer Wochenmairkten

Die ZMP Zentrale Markt- und Preisberichtstelle GmbH Bonn hat auf der Basis des
Gfk-Haushaltspanels (n=13.000). d.h. hier scannen 13.000 Haushalte in Deutschland
mit Hilfe eines Codebuches ihre Einkaufe mit einem vorgegebenen Strichcode
ermittelt. Auf der Grundlage mittels dieser Stichprobe wird das gesamte
Einkaufsverhalten von 38,4 Mio. Privathaushalten in Deutschland abgebildet.

Diese Werte der Gfk méchten wir nun mit denen des Ulmer Wochenmarktes teilweise
vergleichen.

Der Ulmer Wochenmarkt weist einen Anteil von ca. 77 % Stammkunden aus. Ein
héchst erfreulicher Wert. Die Gfk hat hier bei ihrer Umfrage in Deutschland nur 28 %
ermittelt.

71 % der Kunden verbinden den Besuch des Wochenmarktes mit Einkaufen in der
Ulmer Innenstadt. Dies ist eine wichtige Starkung des Handels.

Sehr erfreulich ist auch die Héhe der Ausgaben je Einkaufsakt. Wahrend die GfK
einen Wert von 9,61 € ausweist, liegt dieser Wert auf dem Ulmer Wochenmarkt
wesentlich darliber; bei ca. 25,00 €.

Bei der Qualitat der Ware wie auch beim Preis-/Leistungsverhaltnis haben die
Marktbeschicker gute Werte erzielt.

Uberraschend waren 66,5 % der Kunden mit den Offnungszeiten von 7.30 Uhr —
13.30 Uhr zufrieden, nur 16 % wirden eine Verlangerung um 1 Stunden bis 14.30
Uhr begrien. Zwischenzeitlich haben wir das Ende des Marktes auf 14.00 Uhr
verlangert.

Viele Wochenmarkte in Deutschland sind keine sog. Griinen Mérkte, wie in Ulm,
sondern bieten bis zu 30 % - 50 % andere Waren wie z.B. Kleidung, Schuhe,
Haushaltswaren, Spielwaren usw. an.

77,4 % der Befragten wollen das in Ulm nicht, nur 2,9 % wollten eine Ausweitung auf
diese Artikel.

Bei der Bewertung wurde bei ,mir gefillt alles" mit 60,1 % ein sehr hoher Wert
erreicht, bei ,weill nicht" waren es 35,9 % und nur 4 % waren es bei ,mir gefalit
nicht".

Der Ulmer Wochenmarkt hat eine enorme Anziehungskraft Uber die Stadtgrenze

hinaus. Die Befragung ergab, dass 64,6 % der Kunden aus Ulm sind, aber 35 4 %
von Aulderhalb kommen.
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Beim Alter der Besucher ermittelte die Gfk bei den Wochenmarkten auf ganz
Deutschland bezogen folgenden Zahlen:

< 50 Jahre 20 %
> 50 Jahre 80 %
Insgesamt 100 %

In Ulm waren dies:

< 50 Jahre 52,1 %
> 50 Jahre 479 %
Insgesamt 100 %

Erheblich miissen wir noch im Bereich der Werbung daran arbeiten, dass sie vom
Kunden wahrgenommen wird. Nur 9.,3 % der Kunden ist dies aufgefallen.

Insgesamt hat die bei 376 Kunden durchgefiihrte Befragung ein sehr erfreuliches

Ergebnis erbracht. Ziel muss es jedoch sein, das Gute zu bewahren und an vielen
anderen Punkten Verbesserungen zum Wohle des Kunden zu erreichen.
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1. Angaben zum Besucherverhalten
1.0, Win hiufig besuchen Sie den Wochenmarkt?

Anzahl Personen Anteil in Prozent
miehr #ls 1 w/Waoche a2 8
1 wiWache s 5585
waoniger als 1 w'Woche 55 N
wenlger als 1 x/Monat n g0
12 Besuchen Sie den Wochenmarkt hewte
Anzahl Personen Anteil in Prozent
allein 213 2%
mit Familin = 253
mit Freunden/Bekannten & 178
13 Fir wie viele Personen kaufen Sle sin?
Anzahl Personen Anteil in Prozent
1 i Fink]
2 143 3E0
3 &3 L]
4 5} 154
5 ri 6.1
»5 12 2
1.4, Mit welchem Verkehrimittel sind 5lz heute In dle Stadt gekommen?
Anzahl Persaonen Anteil in Prozent
Tu Full mn k3
Fahrrad e LR
FEW 164 4318
GPNY 72 15,1
Bahn {ﬂhqgn{g,] i 53
PER ¥ 15
Sonstines 5 13
1.5, Halten S die Parkmégiichkeien In der Uimer Innenstadt Im allg. far ausreichend]
Anzahl Personen Anteil in Prozant
ja taz agd
nedn a2 e
weeild leh nichit 112 29,8
6. Sind $le hedte susschiiedlich wegen des Wochenmarktes in dis Stadt gekomman?
Anzahl Fearsonoen Anteil in Prozent
‘Winchenmarkt st Hauptziel 38 522
Wochenmarkt 511 Zial ven mehraren 134 35,5
ohna Angaben 4 11

1.3 Verhinden Sl mit threm Wechenmarktbesuch ElnkBufe In Geschiften der Uimer Innenstadi?

Anzahl Personen Anteil in Prozent
ia 267 AR
nain 104 T
15, Kaofen Ste_T.
Anzahl Personen Anteil in Prozent
dberwiegend Biepeodukte 7 205
tberwieqend Nicht-Bloprodukte 44 1.7
etiwa halb/halb 184 S04
egal EY 1748
2. Angaben zum Angebot al
2.1, Mit welchem Einkaufsriel besichen Sle HEUTE den Wochenmarks?
Weilches Produket kaulen Sie om aligemamen am hiufigsten aul dem Ulmer Wooneamarkt?
Anzahl Personen Antell in Prozont
Obst Gemiisa 312 830
PHanzen t2a 33,0
Brot und Backwaran 1 22,9
Eigr und Milchprodukte a2 1.3
Fleisch und Wurstwaren 15 193
Schnitthlumen T 15,3
auslindische Spezialititen & a4
Hanig 45 1208
Fisch und Meeresfriichta 0 Fir]

s




2.1 Warum kouten Sie gerade hier eln? (Mehrfachnennungan misglich)

Anzahl Personen Anteil in Prozent

Qualltat der Waren 221 58,8

Ambientel Atmashare 173 A6,10

Vicdfalt dos Angobots 165 LER]

guie Boratung 127 2

Kontakt pum VerkSuler/Erzenger ag 129
Angebot an Bioprodukten BE rr]

Vartrauen |Ld. Angaben d. Verkulers as 229

2.3, aul dem Marks haben Ske die MBglichkeit, In direkten Kontakt mit dem VerkSufer 1u treten.
15t dieser Kontakt i 5le

Anzahl Persanen Anteil in Prazent

sehr withtig EH 258
withitlg 187 437

eher unwichtig a3 124
apielt keing Rolle 53 EE
weld nicht 0 14

1.4, Wis bewerten Sie dls Qualitt des Wochenmarktes? {nach dem Schulnatensystem 1-8)

Anzahl Personen Anteil in Prozent

Mote 1 und 2 293 770

Note 3 L 10,1

Naote 4 und schlechter 15 31
wneill nicht 28 63

25 Wie viel Gebd werden Sl heute ungefhe aul dem Wochenmarkt susgeben?

Anzahl Personen Anteil in Prozent

515€ T 7a

1E-30E fi] ¥

37-50€ =) 170
51-100e 15 44
mahraks 100 € 12 32
keine Angaben oA 5,0

26 Wie beurtéllen Sie das Preds-Lelstungs-Verh3itnks auf dem Wochenmarkt insgesamt?

Anzahl Personen Anteil In Prozent

sehr gt 22 59

Gut 1493 51,3

miig 45 12,8
schlacht 1] 47

weil nicht 20 53
keine Angaben az 21

L7, Sind Sis ﬁthﬂﬂmwm und 53, 7.00 = 13.30 Uhr) rufrieden?

Anzahl Personen Anteail in Prozent

ia 750 £5.5

nain, beginnt zu friih 15 4.1
nein, beginnt 2u sp 2 52
neln. endet 2u frith A 2.8
wieill nicht oo

keing Angabian a3 2

LB Wiirden Sie e begrifien, wenn sich die OMnungszeiten um sine Stunde nach hinten verschisben wiirden?

Anzahl Personen Anteil In Prozent

ja &0 16,0

naln REH 24

weeild night Er 55
keine Angaben aF 23,1

2.8, Soll diesar Marky in .Griner Marki® bisiben, adar mBchten Sle, dass auch Kleldung, Hewnhalts
sic angeboten werden?

Anzahl Personaen Antail In Prozant

soll s blelben 291 T4

soll eressitert werden 11 19
woel nicht 3 0g

keine Angaben " 184

210, Wikre Ihrer Melnung nach ein susitziiches imbiss-Angebot sinmvoli?

Anzahl Personen Amteil in Prozent

I 23 8,1

niEn 287 783

wedll nicht E5 175
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3. Anga ebotsmix
3.1, Wie bewerten ke die Tusarmmensetrung des Angebotes Im Vergleich 2u frilheren lahren?
Anzahl Personen
basser 150
gheich 116
schiechter 15
weild nicht 115
4, Negativhewertung
4.0 W gefiih nen sulf dem Ulmer Wothenmarkt (berhaupt nicht?
Anzahl Personan
milp pefilialles 236
wielld micht 135
mir gelBIE nicht ih
3. Wahrnehmung
53 Istihnen Werbung Hir den Wochonmarkt aulgefablen?
Anzahl Personen
ja 35
nain 268
ahne Angatsen 75
6. Persdnliche Angaben
6.1, in welkhem Ort wohnen Sie?
Anzahl Personen
Uim 243
Alb-Donau-Krais i3
Kew-Ulm Stadt 3
Mew-Ulm Landkress &
Sonstige | GZ, GP, Af, HDH, Krumb.) 25
61 Alter?
Anzahl Personen
1520 12
11-35 52
36-50 132
51-65 103
lifter als 65 77
6.3, Geschletht
Anzahl Personan
mannlich 105
weiblich 2N
BA Studentlin}?
Anzahl Personen
14
6.5, Schiilerin}?
Anzahl Personen
3
6.5 Rentner(in]?
Anzahl Personen
1as
6.7 BosEnder(inT
Anzahl Pergonen
&l
7. Perstinliche Anmarkungen:

voll zufrieden, zufrieden, gemitlich, frewndlich, macht weitar so

23

Antell [n Prozent
4B
any

a0
30,6

Antell In Prozent
&0,1

359

40

Anteil in Prozent
83
0.7
129

Antedl in Prozent
B15

a4

122

1.2

&5

Antell in Prozent
3.2

134

35,1

iTA

it

Antell In Prozent
i

T

Andeil in Prazont
a3

Antefl In Prozent
4

Antell In Prozent
386

Anteil in Prozent
1.7

Faherdder, Hunde, Rawcher, Radiahrer,
unfreundbche Merdchen, Watter

T=Shirt, Zeitung, Tagesprasss




Ausblick

Der Ulmer Wochenmarkt ist mit 87 Standen einer der grofiten Grinen Mérkte in
Slddeutschland .Er findet im Herzen Ulms auf dem attraktiven Minsterplatz statt.
Weitere Wochenmarkte haben wir in Wiblingen und Soflingen.

Unser Ziel muss es sein die Voraussetzungen _fiir weiterhin erfolgreiche
Wochenmarkte in Ulm zu schaffen.

Dazu ist folgendes notwendig :

attraktive Marktstinde

- Gesamtheit der optischen Erscheinung

- durchdachtes Sortimentsangebot

- Anpassung an verdnderte Konsumgewohnheiten

- Marketingkonzept
Eine Werbestrategie muss dabei besonders die Starken des Marktes herausstellen.
Dazu zahlen speziell die Frische und die Qualitat der Ware, die Regionalitat und
Vielfalt des Angebotes sowie die Marktatmosphare.
Die guten Wochenmarkte sind enorm wichtig fiir den innerstadtischen Handel, denn
sie erhohen die Verweildauer der Kunden in den Innenstadten, daraus resultieren

héhere Ausgaben.

Es ist daher unsere Aufgabe, alles zu tun, dass der Ulmer Wochenmarkt der .Ulmer
liebstes Kind" bleibt, wie es in einer bereits 1995 erzielten Umfrage ergab.
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Anlage

Direktvermarktung und Wochemirkte
Fakten zum Verbraucherverhalten

ZMP Zentrale Markt- und Preisberichtstelle GmbH Bonn

Datengrundlage dieser Marktanalyse zur Direktvermarktung und Wochenmarkten ist
das Haushaltspanel der Gesellschaft fiir Konsumforschung in Niirnberg (GfK).
Hierbei erfassen 20.000 Haushalte ihre Einkaufe an Lebensmitteln mit
Handscannern in ihrer Wohnung. Frische Produkte wie Obst, Gemiise und Fleisch
werden zum grofien Teil in unverpackter Form angeboten. Hier scannen 13.000
dieser Haushalte mit Hilfe eine Codebuchs von der GfK vorgegebene Streichkodes
ein,

Mittels dieser Stichprobe wird das gesamte Einkaufsverhalten von 38,4 Mill.
Privathaushalten in Deutschland abgebildet. (Stand 2008)

In dieser Studie werden vornehmlich die Frischwarengruppen Obst, Gemiise,
Kartoffeln, Fleisch, Gefligel, Fleischwaren / Wurst, Kése, Eier, Brot und Milch
betrachtet.




Emkaufskmnnffem Wochenmrkte, alle Warengruppen®

2003 2004 2005 2006
Ausgaben (Mio. Euro)
‘Ausgahen (Marktanteil in %) 32

uferreichweite (%)

wnm la K#uﬁm&ﬁﬁmﬁ_@ﬂ

a1.§*--- ;

Einkaufsa Kauferhaus ____t!__@_ 2 10,4
Bed&:fud&ckung Wurt m} STy 8 9 8

* Frischobsl, -gamiise, -karoffeln, Fleisch, Fleischwaren/Wurst, Gefilgsl, Eier, Milch, Kase, Brot

@,

ZMP-Rahdalansnalyss aufl Basis des GiK-Haushallzspanals, n=13000

Im Verlauf des Jahres 2006 kauften 11,3 Mill. Haushalte auf dem Wochenmarkt.

Allerdings ging die Zahl der Kunden stetiz zurtick.

2006 zdhlen 29,5 % der Haushalte zu den Kdufern auf dem Wochenmarkt,

2004 waren es noch 32 %. Die Kiufer auf Wochenmirkten decken dort im Schmitt nur 9 %
ihres Bedarfs in den analysierten Warengruppen, Den grofiten Teil ihrer Ausgaben tétigen sie
also in anderen Einkaufsstitten. Diese Schwiiche zeigt gleichzeitig das Potenzial auf.

Bedeutung der Einkdufe auf Wochenmérkten, 2006, Menge in %

Eler 64
Hartoffein
Ganiles
Obst
Gufligst
FletschwarenWurst
Kise
Lesebeisplel:
Fletsch 2006 wurden 8,4 % der Eier
auf Wochenmdarkten gekauft.
Brot
Mich |00
(ZEL‘! ZMP-Rohdelensnalyss auf Bk des Gi-Haushalspaneis n=13 000



Entwicklung der Ausgaben bei Erzeugern und auf Wochenmirkten,
in Mio Euro

Erzeuger

(1 =4 ;
i w
2004 2005 LH  1H  LH LW
2004 2005 2006 2007

2003 2004 2005 2006 1. Hij. 1. Hi.
2003 2004 2005 2006 2007

1LH.  1H  1LH

EMP-Rohdafenanalyse suf Basis des GiK-Haushalizoanels. n=13.000

Regionale Marktanteile von Erzeugern und Wochenmirkten, 2006,
Angaben in %

Nordost:
Mordwesl; Mecklenburg-Vorpommern,
Schieswig-Holsleln, 1.0 Brandenburg, Sachsen-Anhall
Niedersachsen,

Hamburg, Bremen

Berlin
Nordrhein-Westfalen

Sildost:

Thiringen, Sachsen
Mitte:
Hessan, Saarland,
Rheinland-Pfalz B Erzzsuger

B Wochznmarkis

Baden-Wilrttemberg

Bayern

(G,

Wochenmirkte haben je nach Region unterschiedliche Bedeutung. Im Nordwesten
Deutschlands lassen die Verbraucher immerhin 5 % ihrer Ausgaben in den
Analysierten Warrengruppen auf den Wochenmirkien.

Auch in Nordrhein-Westfalen und Baden-Wiirttemberg haben Wochenmirkte noch
Relativ hohe Markianteile, wiahrend ihnen in Bavern weniger Bedeutung zukommt.

ZMP-Rohdalanznalyse suf Basis des GiH-Haushaltspanels n=13.000




Kaumﬁufigkeitsanatyse Wochenmérkte, 2006

Kauferreichweite 2006: Auszgsben 2006:
30 % 4.115,0 Mic. Euro

B Stammkéufer (12x und &fter)

@ Gelganheftskaufer (3-11x)
B Sporadische Kiufer (1-2x)
( Kaufer (34 Ausgaben (¥
1&?‘.;’: ZMP.Rohdatenanalyse suf Basit des GAGHavshakspanals nel3 000

Die Kundenstruktur der Wochenmarkte zeigt, dass hier die Bedeutung der Stammkaufer
Noch wesentlich ist. Die grofie Anzahl der Kunden tauscht daritber hinweg, dass das
Geschift der Wochenmirkte im Wesentlichen von den Slammkinfern getragen wird.
Dazu zihlen aber nur 28 % so dass die Stammkiufer der Wochenmérkte nur 8 %

Aller privaten Haushalte in Deutschland ausmachen.



Einkaufskennziffern Wochenmérkte nach Einkaufshiufigkeit, 2006,
alle Warengruppen*

ettty

* Frischabst, -gem0se, -karloffaln, Flaisch, Flsischwaren/Wurst, Gefilgel, Eler, Milch, Kése, Brot
l'gam ZMP-Rohdatenanalysa aul Basis des GiK-Haushaltspansls, n=13 000

~ Wer kauft was auf Wochenmirkten?, Ausgaben in %

H Gemilse
o Obst .
@ Kartoffeln
0 Fleisch
H Fleischwaren/Wurst ' “ :
B Gefliigel
O Eier
0 Milch ;
] Kdse
T G 7
alle Kiuferauf ~ Sporadische  Gelegenhelts-  Stammkdufer
Wochenmérkten Kiiufer (1-2x)  kiufer (3-11x)  (12x und &ftar)
(%g ZMP-Rohdatensnalyse sul Basis des GIK-Haushaspanels, n=13,000




Wo kaufen die Kunden der Wochenmiirkte sonst noch ein?, 2006,
Ausgaben in %, Basis: Gesamtmarkt ohne Wochenmiirkte

O Verbrauchermérkte

26 24 26 24 &
O Kleiner LEH/Supermirkia

16 17 i
B Discounter
O Fachgeschifte
B Erzeuger .

e a1k
O Restliche Einkaufsstitten -'-—'i!':_—
g

alls Haushalte alle Kiufer Sporadische Gelegenhgits- Stammkdufer
autWochen- Kdufer (1-2x) ksufer (3-11x) (12xund

midrkten

(Zjﬁ* A

tfler)

ZMP-Rohdalenanalyse auwl Basls des GiK-Haushalispanals, n=13.000

Kauferstrukturen auf Wochenmirkten nach Lebenszyklus*, 2008,

Ausgaben in %

0 Aere Familien mit Kindern
O Famillen mitlleren Allers ohne
Hinder

o Altere Familien ohne Kinder!
HV berufstitiy

@ Altere Famillen ohne Kinder/
HV nicht berufsiatia

B Allsinstehende Senjoren

Panal- alla Kaufer auf  Sporadische
besetzung Wochen- Kiufer (1-2x)
markien

( Definition der Lebenszyklusphasen sisha Abbildung 49

Gelegenhelts-  Stammbdufer
kdiufer (3-11x%)  (12x¢ und Sfter)

ZMP-Rohdaienanalyse auf Basis des GiK-Haushallspanels, n=13.000




Bio-Anteile bei Erzeugern und auf Wochenmirkten, 2006, Ausgaben in %

alle Warengruppan®*
B Alle Einkaufsstitten
B Erzeuger

Frischgemiise 8
9.3 B Wochenmarkte

Frischobst
Lesebelspicl:
BS 2005 entfislen insgesamt 6.1% der
Frischkartoffeln Auszgaban ilr Frischgsmiise auf
7,8 Eic-Wara.

Auf Wochenmirkien betrug der

Fleischwaren/ Wurst Bic-Anteil bei Frischgemilee 2,3 %.

Eler
Kisa

Brot

18,0
@ME " Frischobs!, -gemiss; -karoffeln, Fleisch, Flsischwaren/Wursl, Gefllgel Eier, Milch, Késs: Brot
E_ Wil

EMP-Rohdatenanalyse suf Bass des GiK-Haushalspanels n=13.000

Regionale Bio-Anteile bei Erzeugern und auf Wochenmirkten, 2006,
Ausgaben in %

Deutschland

Nordwast:
Schleswig-Holstein,
Hisdersachsen,
Hamburg, Bremen

Ost:
Mecklenburg-Verpommerm,
Brandenburg, Sachsen-
Anhalt, Berin, Thilringen,
Sachsen

Kordrhein-Westfalen

Milte:
Hessen, Saarand, 3 Erzeuger
Rhelnland-Pfalz iR
Baden-Wiirtlamberg Bayeri

(E'Eiw ZLP-Rohdsfznanalyte gif Basis des GMN-Haushanspansis, n=11 000



Umsatz mit Bio-Lebensmitteln in Europa 2006

Umsalz |e Einwchner

s
Versin. Kénigreich S3ES]
italien E
Frankreich l7H |
Schwelz [
Dstarrsich
Niederlande ]
Dénemark .
Schweden S5 B 379
Belglen 245
( ~ Spanien -II 70

Irtand* Elj 66
Quefa: IMP, Agromilagro Fiesearch, FIEL, Absrystwythi University

Umsatz'auf dem Inlandsmarkt

Biomarkt im Wandel:
Tiefkiihlpizza und Fertigsaueen

Die Oko-Branche wachst scheinbar unauf-
haltsam - und sie verdnden sich. Typische
Bioproduktz, vom Viollkornbrot bis 2u Vege-
tarischen Brotaufstrichen, sind immer noch
da und sind auch stark gefragt. Doch ebansg
vertreten sind heutzutage fast alle Produkte,
die man aus dem kon‘reﬁu‘i;m‘eum Bereich
kennt, und die sich aurnoch durch die Gko-
logische Produktion der Bestandteile vom
konventionell ErZeugten Pendant unter-
stheiden, Bin;FEtﬁg@im, BioTietkithlpiz-
zaund Bio-Gummibarchen stehen dafiir. Wer
sich_hialag;k;h'eméhnj.ahgr'falsﬂ,e Emnah-
rungsgewohnbeiten beibehilt, muss also
lingst nicht automatisch gesiinder gssen,
Aber die Erweiterung des Praduktsortiments
im Biobereich hat auch gute Seiten: Ange-
sichts von Oka-Schokolade, Bio-Sekt & Co,
ist Verzicht kein mit dem Biogedanken eng
verbundenes Attribut mehr, fris Lehman
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